Just Music

- jeder Disco die eigene CD

Musik ist der wichtigste Grund, warum die Gaste in Discotheken gehen. Musik konnen
sie jetzt auch aus der Disco mit nach Hause nehmen. Ein Werbeeffekt, der es in sich
hat. Denn die Sampler tragen das Logo der jeweils teilnehmenden Discothek. Zwei
Anbieter wollen den Markt erobern. Vorteil des einen ist der Zusatzeffekt durch
Covergirl-Wahlen. Der Mitbewerber setzt auf die Kooperation mit Dos Or Die Recordings.

iscjockeys, Nachtschwarmer und Jetxt kénnen die Nachtschwarmer ihre Dancefloor-Hits gleich mit nach Hause nehmen.

andera Freaks wissen es schon lan- Zwei Honzepte stehen zur Auswahl. Seit Monaten wird daran gefeilt und gebastelt. Zunachst

ge. Die richtig hippen Scheiben gibt's hatte es danach ausgesehen, als wirden beide Anbieter ainen gemeainsamen Weg gehen,

nur in den angesagten Clubs und Dis- Dazu kam es jedoch nicht. Zu unterschiedlich waren die Anspriche, auch was die Beur-
cotheken. Denn die DJs legen ganzs vorm, wenn teilung der Marktchancen angeht. Ende Februar ging die Kooperation in die Briche. Dadurch
es um Trends und Floorfiller geht. Immer mehr hat der Discotheken-Betreiber jetzt die Chance. aus rwei Projekien das fir ihn stimmige-
von ihnen sind bekanntlich inzwischen auch re auszuwahlen. discomagazin stellt beide vor.

unter die Produzenten gegangen und geben Klaus Niester
schon deswegen ganz einfach den Ton an.
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Doppel-Compilation mit Dos Or Die

»Club-Dance-CD™ heift das Konzept, das von niemand Gerin-
gerem als Dos Or Die Recordings ins Leben gerufen wurde. Ver-
marktet wird die Doppel-Compilation von Fun Production aus Dach-
senhausen (Tel. 067 76,/9444). Nach einer Pilotphase mit der
Bochumer Party-Disco Playa™, die sich als auferst erfolgreich
erwiesen haben soll, geht die
Club-Dance-CD im Mai an den
Start. Der Clou: Alle teilneh-
menden Discotheken aus
Deutschiand, Osterreich und
“der Schweiz erscheinen auf der
CD-Halle mit groBflachigem
I.m.du den Eindruck ver
mittelt, als stamme der Silber-
ling exklusiv aus der jeweiligen
Discothek. Das schafft Kun-
denbindung und bietet den
musikbegeisterten Gasten
rudem auch noch machtig
Spaf am heimischen CD-Play
er. Denn die Titel - zwischen
30 und 40 pro Ausgabe — wer-

Kosrnonova v [-5tar » Dance Nation « Worp Brotheers - den
Thwe Hose » Porpertuous Oroaeme> - Ratty « Future Broeze - und Dance-Charts sowie aus
TN I S e der German DJ-Playlist ausge-

wahit. Kein Schrott, kein Arger.
Pilotphase erfolgreich aberstanden: Die dritte . Playa™CD ist bereits auf  Diec Mindestabnahme pro Dis-
CDs, der Einkaufspreis i den
Betreiber liegt bei 5,70 Euro plus Mehrwertstever. Der dbliche
Verkaufswert im Handel wirde rund 19 Euro betragen. Fun Pro-
duction empfiehit einen Preis von sieben bis zehn Euro, Verkauft
werden darf die CD, die zweimonatlich erscheint, ausschilieglich
in der Discothek, Nur das ist GEMA-rechtlich erlaubt,
Sinn konnte es aber auch machen, die Compilation als Marke-
tingtool einzusetren. Zur Verdosung, zum Geburtstag, als Special
Prasent fOr die ersten soundso viel Gaste. Lothar Bornhofen von
Fun Production kann sich aber auch noch eine andere Strategie
vorstellen: Veranstalten Sie einfach ging Party zur CD. Sie kdn-
nen dber unsere Agentur DJs und Acts buchen, die auf der CD ver-
treten sind. Dann kann auch der Eintrittspreis hoher ausfal-
len, und Sie kalkulieren so. dass Sie die CD jedem Gast
als Give-away _schenken™. Mit dem Disco-Logo auf der
Fromtseite ist das doch eine tolle Marketingaktion,
die gut gemacht noch nicht einmal etwas kostet.”
Beim Test im Bochumer _Playa®, das im Mai
'\ bereits die vierte CD anbietet, zeigte sich, dass
die Gaste das Angebot als recht attraktiv erach-
ten. Die CD hat mittlerweile Sammierwert, Die
i . o 3 : Abnahme 15uft somit fast automatisch, was nicht
p ' -"'“ 1 4. 7w 2uletrt auch an den gut ausgesuchten Tracks
, *f-'l'- I':- liegt. Im Marz fanden sich unter den 30 Titeln zum
“" _~  Beispiel Sunshine” von Dance Nation, _Fly high™
von Me & My, _Another chance® von Roger Sanchez,
-Miami Pop~ von Phil Fuldner, .Out of control® von
Darude und Paul van Dyks _Miami EP~.
Kontaktmann fir Gastronomen: Dass Dos Or Die und Fun Production vom Erfolg des Konzepts
Lothar Bombofen (Fun Production)  jherzeugt sind, wird allein schon dadurch deutlich, dass Dis-
cotheken keine mittel oder langfristigen Vertrage eingehen mis-
sen, Joder bleibt 5o lange dabei, wie Erfolg und Gewinn &5 2ulas-
sen. Wer allerdings Gebietsschutz haben méchte, muss min-
destens acht Ausgaben abnehmen. Dann ist ein Umkreis von
30 Kilometer gesperrt.
Bereits zehn Tage nach Bekanntwerden des Projekts hatten
etliche Discotheken ihre Teilnahme rugesagt, darunter so nam-
hafte Laden wie das .Inkognitc™ in Celle, .Extra® in Ergolds-
bach, .Connection” in Bad Laasphe, .Musik Arena” in Bad
Sachsa, .PM" in Untermeitingen und _Plaza® in Dingolfing.




